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Spoleczne uwarunkowania rozumienia
pojecia ,,produkt ekologiczny”

Social Determinants of Understanding the “Organic Product” Term

WPROWADZENIE

Funkcjonowanie spoteczenstwa konsumpcyjnego przyczynia si¢ do propago-
wania wsérdd ludzi modelu konsumpcji nietrwalej, czyli takiej, ktora koncentruje
sie na kreowaniu potrzeb charakteryzujacych si¢ ulotnoscia i ciagla pogonia za no-
woscig. Model konsumpcji nietrwatej niesie ze soba negatywne skutki zaréwno dla
srodowiska naturalnego (np. wytwarzanie i sktadowanie odpadéw), jak i samego
cztowieka (np. zagadnienie uprzedmiotowienia cztowieka). Sytuacja ta sprawia, iz
zasadnym jest podejmowanie dziatan ograniczajacych te negatywne skutki. Dzia-
lania te nie musza sprowadzac si¢ jednak do wyraznego ograniczania konsumpcji,
ale raczej do modyfikacji jej cech. Przyktadem zjawiska zmieniajacego nieograni-
czong konsumpcj¢ w bardziej trwaly i zrownowazony jej wariant jest ekologizacja
konsumpcji'. Przejawia si¢ ona w: oszczgdnym, tj. racjonalnym, wykorzystaniu
dobr konsumpceyjnych; ograniczaniu konsumpcji takich dobr, ktére cechuja sie wy-
soka chlonno$cig nieodnawialnych zasobow naturalnych i tworza grozne odpady
pokonsumpcyjne; nabywaniu i konsumowaniu dobr pozostawiajacych niewielka
ilo$¢ odpaddow pokonsumpcyjnych oraz konsumowaniu tzw. produktéw ekologicz-
nych?. Badania wskazuja, iz pojecie to moze by¢ rdéznie rozumiane®.

! Wigcej na ten temat w: M. Szatan, Ekologizacja konsumpcji sposobem przeciwdziatania
degradacji srodowiska naturalnego, [w:] F. Kampka, St. Stepka (red.), Wies i ruch ludowy w Polsce
i Europie, t. 2: Idee, organizacje, srodowisko, Muzeum Historii Polskiego Ruchu Ludowego,
Warszawa 2012, s. 549-564.

2 Cz. Bywalec, L. Rudnicki, Konsumpcja, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa
2002, s. 130-131.

* Przy czym badania te odnoszg si¢ przede wszystkim do sposobu rozumienia okreslenia
,Zywno$¢ ekologiczna”. Zob. m.in.: S. Zakowska-Biemans, K. Gutkowska, Rynek zywnosci
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Matgorzata Klimezyk-Bryk wskazuje, iz produkty ekologiczne to takie, kto-
re spetniajg okreslone wymogi ochrony srodowiska dotyczace zarowno surowca,
procesu przetworstwa, jak 1 oznakowania. Do produktow takich zaliczamy ekolo-
giczng zywnos$¢, ubrania z Inu i bawelny, drewniane meble i zabawki, obuwie ze
skory, bizuteri¢ z naturalnych surowcow, leki i kosmetyki ziotowe i inne®.

Mozemy przyjaé, iz ,,produkt ekologiczny to taki towar, ktorego negatywne
oddziatywanie na $rodowisko jest maksymalnie ograniczone lub catkowicie zli-
kwidowane’. Charakteryzuje si¢ on nastgpujacymi cechami: ilo$¢ surowcoOw uzy-
ta do jego wytworzenia zostata znacznie ograniczona lub tez surowce pochodza
z recyklingu; sam proces wytwarzania nie jest szkodliwy dla srodowiska; surowce
uzyte do produkcji sg nietoksyczne; produkt ani jego sktadniki nie sa testowane
na zwierzetach; opakowanie jest ograniczone do minimum lub w ogole z niego
zrezygnowano; opakowanie moze zosta¢ ponownie wykorzystane; zuzycie energii
na kazdym etapie produkcji i uzytkowania produktu jest zminimalizowane; istnie-
je system zbierania produktow wyeksploatowanych lub ich czesci; istnieje mozli-
wo$¢ ponownego wykorzystania w calosci lub w czgséci zuzytego produktu, a takze
unika si¢ sztucznego przyspieszania starzenia si¢ produktu®.

Konsumenci nabywajacy produkty ekologiczne okreslani sg jako ,,zieloni
konsumenci”. Grupa ta jest jednak zréznicowana ze wzgledu na motywy zakupu
tychze produktow. Dzielg si¢ oni na:

— konsumentow wykazujacych zdrowy rozsadek, ktorych zachowania eko-
logiczne opierajg si¢ na rzetelnej informacji i wynikaja z checi zdobycia prestizu,

— konsumentow zorientowanych na siebie, dla ktorych motywem nabywania
produktoéw ekologicznych jest troska o zdrowie wlasne i rodzin,

— fanatykow ekologicznych uznajacych za warto$ciowe jedynie produkty
ekologiczne. Z tego wzgledu inicjujg akcje na rzecz ochrony $rodowiska, rezy-
gnuja z konsumpcji pewnych produktow’.

Patrick Daguet charakteryzujac sylwetki klientéw ,,bio”, wyr6znia ich cztery
typy: bio-aktywistow — dobrze zorientowanych, podejmujacych dziatania eko-
logiczne ze wzgledu na zdrowie i srodowisko; bio-tradycjonalistow cenigcych
wlasciwosci smakowe, autentyzm i tradycje¢; bio-dietetykow, dla ktorych zakup
produktu ekologicznego ma zapobiega¢ chorobom lub stuzy¢ leczeniu; bio-

ekologicznej w Polsce i w krajach Unii Europejskiej, Wydawnictwo SGGW, Warszawa 2003,
s. 159-163, S. Zakowska-Biemans, Rynek zywnosci ekologicznej w Polsce — szanse i mozliwosci
rozwoju, Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie Oddziat Radom, Radom 2006, s. 19-20.

4 M. Klimczyk-Bryk, Trendy ekologiczne a zachowania konsumentéw, ,,Zeszyty Naukowe
Akademii Ekonomicznej w Krakowie” 2000, nr 540, s. 94.

5 Produkty ekologiczne i ich znakowanie (eko-znaki), www.federacja-konsumentow.org.pl/
story.php?story=76 (dostep: 07.05.2013).

¢ Ibidem.

M. Klimezyk-Bryk, op. cit., s. 95.
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nowatorow o réznorodnych motywacjach obejmujacych zaréwno wilasciwosci
smakowe, jak i troske o srodowisko®.

W odniesieniu do spozywania zywnosci ekologicznej (jako przyktadu pro-
duktu ekologicznego), czyli wyprodukowanej w gospodarstwach funkcjonujacych
w oparciu o zasady rolnictwa ekologicznego, bez uzycia $srodkéw chemii rolne;j,
wskazuje si¢ na nastgpujace motywy jego podejmowania: zdrowotny, czyli w trosce
o zdrowie wiasne i rodziny; ekologiczny — rolnictwo ekologiczne jest dziatalnoscig
bezpieczng dla srodowiska; futurystyczny — ze wzgledu na che¢ zachowania czyste-
go srodowiska dla przysztych pokolen; materialno-jakosciowy — konsumentow sta¢
na to, aby kupowac zywnos¢ lepsza i drozsza’. Henryk Runowski wskazuje, iz pod-
stawowym motywem zakupu ekozywnosci jest dbalos¢ o zdrowie wilasne i rodzi-
ny, mniejsze znaczenie przypisuje si¢ walorom smakowym i trosce o §rodowisko'’.
Potwierdzajg to m.in. wyniki badan Izabeli Cichockiej'" oraz Sylwii Zakowskiej-
-Biemans i Krystyny Gutkowskiej'?. Zgodnie z wynikami badan H. Runowskiego
zywno$¢ ekologiczna jest najczgsciej kupowana przez mieszkancoéw duzych miast,
osoby z wyksztalceniem $rednim i wyzszym, okreslajace swojg sytuacje materialng
jako dobra, a takze przez ucznidéw i studentow’’.

Badanie S. Zakowskiej-Biemans i K. Gutkowskiej'* dotyczace postaw polskich
konsumentéw wobec zywnosci ekologicznej ukazato zr6znicowanie rozumienia
okreslenia ,,zywnos¢ ekologiczna”. Najwicksza czes¢ respondentow (57,5%) de-
finiowata jg jako wyprodukowang bez srodkow chemii rolnej. Najczesciej opini¢
te podzielaly osoby najmtodsze (15—19 lat) i w wieku 50—59 lat, zamieszkujace
w miastach, z wyksztalceniem $rednim badz wyzszym. Drugim istotnym czynni-
kiem okreslajacym zywnosc¢ ekologiczng (dla 29,5% badanych) bylo wskazywanie,
iz pochodzi ona z czystego srodowiska. Czgsciej odpowiadali tak respondenci po-
wyzej 30. roku zycia, z wyksztalceniem $rednim i1 wyzszym, mieszkajacy w mia-
stach o liczebnosci 50—200 tysiecy. Niespetna 9% badanych definiowato zywnos¢
ekologiczng jako bogata w sktadniki odzywcze i okoto 2% jako chwyt reklamowy.

8 P. Dauget, Klient nasz pan — sylwetki konsumentow ,,bio”, [w:] U. Sottysiak (red.), Rolnictwo
ekologiczne. Od producenta do konsumenta, Stowarzyszenie Ekoland, Warszawa 1995, s. 178.

°1. Cichocka, Motywacje i typy zachowari konsumentow na rynku ekozywnosci —na przykladzie
mieszkancow Polski Potudniowo-Wschodniej, [w:] A. Lewicka-Strzatecka (red.), Edukacja
konsumencka. Cele, instrumenty, dobre praktyki, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Przedsigbiorczosci
i Zarzadzania im. Leona Kozminskiego, Warszawa 2006, s. 80—86.

"H. Runowski, Gospodarstwo ekologiczne w rolnictwie polskim — stan obecny i perspektywy,
,»-Roczniki AR w Poznaniu. Rolnictwo” 1999, z. 53, s. 499—515; Idem, Stan i uwarunkowania popytu
na zywnosc ekologiczng w Polsce, [w:] H. Runowski (red.), Organizacyjno-ekonomiczne aspekty
rolnictwa ekologicznego, Wydawnictwo SGGW, Warszawa 1999, s. 159—179.

1. Cichocka, op. cit., s. 79-94.

12§, Zakowska-Biemans, K. Gutkowska, Rynek zywnosci ekologicznej w Polsce i w krajach
Unii Europejskiej, Wydawnictwo SGGW, Warszawa 2003, s. 157-196.

3 H. Runowski, Stan i uwarunkowania popytu na zywnos¢ ekologiczng...,s. 161.

' Ibidem, s. 159—161.
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Bardzo rzadko pojawiatly si¢ opinie dotyczace atrybutow tejze zywnosci — walorow
smakowych i jej wygladu. Ogodlnopolskie badanie z 2004 r. dato podobne wyniki'>.
Respondenci okreslali produkty rolnictwa ekologicznego jako ,,naturalne”, ,,zdro-
we”, ,,bezpieczne”, ,,wyprodukowane bez uzycia srodkéw chemicznych”. Bardzo
rzadko wskazywali na wyglad takich produktow. Okazuje si¢ zatem, iz konsumenci
odwoluja si¢ w swoich definicjach raczej do metody produkcji ekozywnos$ci niz do
jej zauwazalnych cech'®.

CHARAKTERYSTYKA PROBY BADAWCZEJ

Przeprowadzone w 2008 r. badanie miato na celu zbadanie $wiadomosci eko-
logicznej badanych respondentow. Ponizej przedstawione zostang jedynie wy-
niki dotyczace wiedzy na temat produktow ekologicznych i zwigzanych z nimi
zachowan konsumentow. W badaniu zastosowano metode sondazowa, technike
kwestionariusz ankiety. Rodzajem zastosowanej ankiety byta ankieta rozdawana,
ktora charakteryzuje si¢ tym, ze badacz rozdaje respondentom kwestionariusze,
umawia si¢ na odbidr i nastepnie zbiera juz wypehione.

Proba obejmowata 120 respondentéw z dwoch celowo dobranych miejsco-
wosci — Radomia i Starego Sopotu, mieszczacych si¢ na terenie wojewodztwa
mazowieckiego. Badanie przeprowadzono w dwodch etapach. Pierwszy obejmo-
wal mieszkancow Starego Sopotu. Jest to niewielka miejscowos¢ potozona na
terenie gminy Stara Blotnica, oddalona o ok. 25 km od Radomia. W badaniach
mogly uczestniczy¢ osoby, ktore ukonczyty 18 lat, 69 0sob spehiato to kryterium.
Zatozona proba badawcza wynosita 50 0osob. Odwiedzano wszystkie domy i zo-
stawiano proporcjonalng do liczby osob dorostych w okreslonej rodzinie liczbe
ankiet. Ustalano jednocze$nie termin odbioru. W okre§lonym terminie zebrano
wypelione ankiety, wszystkie zostaly zwrdcone. Mozna uznac, ze proba jest re-
prezentatywna wzgledem wszystkich mieszkancow Starego Sopotu.

Drugi etap obejmowat mieszkancow Radomia. Zatozong probe badawczg zto-
zong z 70 oséb dobrano wsrdd mieszkancow osiedla Gotebiow. Odwiedzano po
dwa mieszkania w co drugiej klatce co drugiego bloku az do uzyskania zatozonej
liczby respondentow. Ten etap okazal sie trudniejszy, poniewaz mieszkancy wielu
z odwiedzanych mieszkan nie wyrazili zgody na wzigcie udziatu w badaniach.

Dobrana proéba nie jest proba reprezentatywna, dlatego wyniki mozna odnosic¢
jedynie do grupy badanych respondentéw. Charakteryzujac badang probe, mozna
wskaza¢, iz — uwzgledniajac zréznicowanie ptciowe — 55% badanych stanowity

15°S. Zakowska-Biemans, Rynek zywnosci ekologicznej w Polsce — szanse..., s. 19-20.

16 Zob. J. McCluskey, A Game Theoretic Approach to Organic Foods: An Analysis of
Asymmertic Information and Policy, “Agricultural and Resource Economics Review” 2000, 29/1,
s. 1-9.



Pobrane z czasopisma Annales | - Philosophy and Sociology http://philosophia.annales.umcs.pl
Data: 23/03/2026 01:30:32

Spoleczne uwarunkowania rozumienia pojecia ,produkt ekologiczny” 107

kobiety, a 45% mezczyzni; biorac pod uwage miejsce zamieszkania — 58% bada-
nych to mieszkancy miasta, 42% mieszkancy wsi; analizujac zréznicowanie wie-
kowe — 27% stanowity osoby w wieku 25—34 lata, 23% osoby w wieku 18—24 lata,
18% osoby w wieku 44—54 lata, 18% w wieku powyzej 55 lat i najmniej — 14%
— osoby w wieku 35—44 lata; biorac pod uwage wyksztalcenie — 48% badanych
stanowity osoby ze srednim wyksztatceniem, 29% osoby z wyzszym wyksztatce-
niem, 20% z zasadniczym zawodowym i 3% z podstawowym; zroznicowanie do-
chodowe — dochod 72% badanych nie przekraczat 1500 zt, 28% zarabiato powyzej
1500 zt. Ze wzgledu na subiektywna ocene sytuacji materialnej rozktad wygladat
nastgpujaco: 66% respondentdw oceniato swoja sytuacje jako $rednia, 20% jako
dobra, a 14% jako zta.

Rozumienie pojecia ,,produkt ekologiczny” w opinii badanych konsumentow

W badaniu zadano pytanie otwarte o rozumienie przez respondenta pojecia
,produkt ekologiczny”. Na pytanie to odpowiedziato 88% badanych. Udzielone
odpowiedzi pogrupowano w szes$¢ kategorii:

— akcent na sktad produktu: bez chemii, konserwantow, barwnikow itp.,

— akcent na sposob produkcji: wytwarzany naturalnie, bez uzycia nawozow,
srodkéw ochrony roslin,

— akcent na relacje ze Srodowiskiem: taki, ktory nie zagraza srodowisku,

— akcent na relacje z cztowiekiem: taki, ktory nie zagraza zdrowiu cztowieka,

— akcent na proces rozktadu: tatwo ulegajacy rozktadowi, biodegradowalny,
poddawany utylizacji i recyklingowi,

— uznanie, ze pojecie ,,produkt ekologiczny” jest stosowane przez producen-
tow jako chwyt reklamowy.

Najwigksza czgs¢ respondentéw (46%) zdefiniowata produkt ekologiczny
jako niezagrazajacy srodowisku, 38% jako niezagrazajacy zdrowiu, po 26% — bez
chemii, konserwantow i wytwarzany naturalnie, 15% jako tatwo ulegajacy roz-
ktadowi, biodegradowalny, niespetna 2% wskazato rowniez na wykorzystywanie
okreslenia ,,produkt ekologiczny” jako chwytu reklamowego (patrz rysunek 1).
Zaden z respondentéw nie zwrdcil uwagi na zauwazalne atrybuty produktow eko-
logicznych (wyglad czy — w przypadku zywnosci — smak). Potwierdza si¢ zatem
spostrzezenie, iz dla konsumentéw podstawg rozumienia pojecia ,,produkt ekolo-
giczny” jest przede wszystkim jego metoda produkcji, a takze wptyw na zdrowie
i srodowisko, nie sg to natomiast jego dostrzegalne cechy.

Wyniki wskazuja, iz mieszkancy wsi w swoich okresleniach ,,produktu eko-
logicznego” czesciej zwracali uwage na sktad produktu jako bez chemii i na na-
turalny sposob jego wytworzenia. Mieszkancy miasta za§ czesciej definiowali
produkt ekologiczny jako niezagrazajacy Srodowisku, niezagrazajacy zdrowiu
i biodegradowalny.
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Rozumienie pojecia "produkt ekologiczny"

niezagrazajacy srodowisku | 260
zdrowy, niezagrazajacy zyciu | 329
wytwarzany naturalnie, bez nawozdw,
trodks : I oo
srodkow ochrony roslin
bhez chemii, konserwantow _ 26%

poddawany recyklingowi, biodegradowalny _ 15%

chwytreklamowy l 2%

Rysunek 1. Rozumienie pojecia ,,produkt ekologiczny” w opinii badanych konsumentow

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie badania ankietowego

Uwaga! Procenty nie sumujg si¢ do 100, poniewaz niektore odpowiedzi mozna byto zakwali-
fikowa¢ do kilku grup.

Biorac pod uwagg pte¢, w przypadku trzech pierwszych sposoboéw definio-
wania produktu ekologicznego nie wida¢ duzych réznic migdzy kobietami i mez-
czyznami, kolejne sposoby jednak je uwidaczniaja. Kobiety czesciej niz mezczyz-
ni wskazywaty na produkt ekologiczny jako niezagrazajacy zdrowiu. Mezczyzni
za$ czesciej przedstawiali te produkty jako biodegradowalne.

Definiowanie produktu ekologicznego jako niezawierajgcego chemii, kon-
serwantOw bylo najczestsze wirdd osob w wieku powyzej 55 lat i w wieku 35—44.
Osoby w wymienionych przedziatach wiekowych rowniez najczesciej wskazywa-
ly na naturalny sposob wytwarzania produktu ekologicznego. Mtodsze grupy wie-
kowe z kolei czgséciej uznawaty, ze produkt ekologiczny to taki, ktory nie zagraza
srodowisku. Traktowanie produktu ekologicznego jako niezagrazajacego zyciu
bylo najczestsze wsrodd osob w wieku 45—54 lata.

Osoby z wyzszym wyksztatceniem czgéciej wskazywaty na niezagrazanie
srodowisku, rzadziej za$ na sktad produktu ekologicznego jako pozbawionego
konserwantow. Taki sposdb rozumienia pojecia laczy si¢ jednoczesnie z czgst-
szym dostrzeganiem probleméw srodowiska przez osoby z wyzszym wyksztal-
ceniem niz przez osoby o wyksztatceniu nizszym. Na pytanie o to, czy o zagad-
nieniach ochrony $rodowiska mowi si¢ wystarczajaco duzo 82% o0sob z wyzszym
wyksztalceniem udzielito odpowiedzi negatywnej, wsrdd osob z wyksztatceniem
podstawowym lub zasadniczym zawodowym na opini¢ t¢ wskazato 57%.
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Biorac pod uwagg zréznicowanie dochodow respondentow, okazuje sig, iz
osoby o niskich dochodach (do 1500 zt) w swoich definicjach produktu ekolo-
gicznego czgsciej wskazywaly na pozbawiony konserwantow sktad produktu
1 naturalny sposob jego wytwarzania. Z kolei osoby o dochodach wyzszych (po-
wyzej 1500 zt) czgséciej zwracaly uwagg na relacje ze srodowiskiem i zdrowiem
cztowieka. Podobnie ksztattujg si¢ wyniki w odniesieniu do subiektywnej oceny
sytuacji materialnej. Osoby oceniajgce swoja sytuacje jako ztg czesciej ktadly na-
cisk na sktad produktu, jego sposob wytwarzania i biodegradowalnos¢, z kolei
osoby bardziej zadowolone ze swojej sytuacji (oceniajace ja jako $rednig badz
dobra) na bezpieczenstwo dla srodowiska i zycia cztowieka.

CZESTOSC IMOTYWY NABYWANIA
PRODUKTOW EKOLOGICZNYCH

W badaniu pytano takze o to, czy respondenci kupujg produkty ekologiczne.
Wigkszo$¢ badanych (61%) wskazala, ze kupuje produkty ekologiczne rzadko,
23% robi to czgsto, za§ 16% nigdy (patrz rysunek 2). Produkty ekologiczne ku-
puja czesciej osoby w wieku 18—24 lata i powyzej 55 lat, ze Srednim wyksztatce-
niem, posiadajace dzieci (z tego wzgledu rodziny z matymi dzie¢mi traktowane sa
jako wazny segment konsumentéw na rynku produktéw ekologicznych'”), dobrze
oceniajace wlasna sytuacje materialna, a takze mieszkancy miasta.

Czy kupuje Pan/Pani produkty ekologiczne?

tak, czesto 23%

tak, rzadko 61%

nie, nigdy 16%

Rysunek 2. Czestos¢ kupowania produktow ekologicznych przez badanych konsumentow
Zrodto: Opracowanie wlasne na podstawie badania ankietowego

Ujmujac ogolnie, 101 osdb wskazato, ze kupuje produkty ekologiczne rzad-
ko lub czesto, zas 19 osob, ze ich nie kupuje nigdy. Wsrod 101 osob kupujacych

'7 Ibidem, s. 186—196.
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produkty ekologiczne 84% badanych przyznalo, Ze robi to, poniewaz produkty te
sg zdrowsze, 27% wskazato jako przyczyng wzglad na ochrone $rodowiska, 26%
lepsza jako$¢, a 23% uznato, ze s one smacznigjsze (patrz rysunek 3). Badanie to
potwierdza zatem opisane wczesniej spostrzezenia H. Runowskiego'® i 1. Cichoc-
kiej". Wigkszos¢ badanych mozemy okresli¢ jako konsumentow zorientowanych
na siebie, nabywajacych produkty ekologiczne w trosce o zdrowie wiasne i rodziny.

Dlaczego kupuje Pan/Pani produkty ekologiczne?

sg zdrowsze 84%
ze wzgledu na ochrone srodowiska
sg lepsze jakosciowo

sg smaczniejsze

sg fatwo dostepne

sg tanie

inne

Rysunek 3. Motywy kupowania produktow ekologicznych

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie badania ankietowego

Uwaga! Procenty nie sumujg si¢ do 100, poniewaz respondenci mogli wskaza¢ dwie odpo-
wiedzi.

PODSUMOWANIE

Badanie wskazalo na zréznicowanie rozumienia poje¢cia ,,produkt ekologicz-
ny”. Respondenci najczesciej taczyli je z bezpieczenstwem dla srodowiska. Takie
rozumienie dotyczylo przede wszystkim mieszkancow miast, osoby z wyzszym
wyksztatceniem, dobrze oceniajace swoja sytuacj¢ materialng. Sg to jednoczesnie
kategorie, ktore zgodnie z wynikami badan ogélnopolskich® charakteryzuja si¢
najwyzszym poziomem $wiadomosci ekologicznej, dla ktérych stan §rodowiska
naturalnego jest w duzym lub bardzo duzym stopniu przedmiotem obaw i niepo-
koju. Mieszkancy wsi czgsciej wskazywali w swoich definicjach na sktad pro-
duktu jako pozostajacy bez chemii i naturalny sposéb jego wytworzenia. Moze to

18 H. Runowski, Stan i uwarunkowania popytu na zywnos¢ ekologiczng...

1. Cichocka, op. cit.

20 Komunikat CBOS, Ekologiczna sSwiadomos¢ Polakow, oprac. K.A. Komorowska, Warszawa
2000, www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2000/K 161 00.PDF, ostatnia aktualizacja 24.03.2011.
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Spoleczne uwarunkowania rozumienia pojecia ,produkt ekologiczny” 111

by¢ zwigzane z faktem, iz wielu z nich produkuje zywno$¢. Na naturalny sktad
1 sposob wytwarzania produktu ekologicznego oprocz mieszkancow wsi czesciej
wskazywaly takze osoby z nizszym wyksztatlceniem, o niskich dochodach, zle
oceniajgce wlasng sytuacje materialng, czyli przedstawiciele grup charakteryzu-
jacych sie niskim poziomem §wiadomosci ekologicznej*'. Mozemy przypuszczac
zatem, ze poziom $wiadomosci ekologicznej roznicuje sposob rozumienia pojgcia
,produkt ekologiczny”. Ponadto wyniki potwierdzity wnioski z dotychczasowych
badan, iz konsumenci w swoich definicjach ,,produktu ekologicznego” nie biora
pod uwage takich jego cech, jak wyglad czy smak.

Badanie wykazato, iz produkty ekologiczne cz¢$ciej kupujg mieszkancy mia-
sta i osoby posiadajace dzieci. Grupy te powinny by¢ traktowane jako wazny seg-
ment konsumentow na rynku produktow ekologicznych. Najczestszym motywem
nabywania tych produktow jest wzglad na zdrowie, na drugim miejscu wzglad na
ochrong srodowiska (przewazaja zatem konsumenci zorientowani na siebie, naby-
wajacy produkty ekologiczne w trosce o zdrowie wiasne i rodziny). Warto w tym
miejscu zauwazy¢, iz przy definiowaniu poj¢cia ,,produkt ekologiczny” kolejnos¢
ta jest odwrotna — najczesciej wskazywano na bezpieczenstwo dla srodowiska,
a pdzniej na niezagrazanie zyciu i zdrowiu. Mozemy doszukiwac si¢ zatem ro6znic
pomiedzy komponentem poznawczym a komponentem behawioralnym postawy
konsumentéw wobec produktéw ekologicznych.

SUMMARY

The unsustainable consumption has many negative effects which should be reduced. The
ecologization of consumption is one of the available solution. It is achieved for example by organic
products purchasing. It turns out that “organic product” term is not clearly understood. Referring to
the research results, author points out the differences in understanding of the “organic product” term
depending on the socio-demographic characteristics of the research participants. Responses stressed
the various features of organic product — free of chemical substances, natural production, safety for
the environment, safety for human health, biodegradable nature and marketing trick. The author
presents also the results of frequency and motives of organic products buying.

Keywords: organic product, ecologization of consumption, organic food

2! Ibidem.
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