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Rola sztucznej inteligencji w pracy grafika cyfrowego

The Role of Artificial Intelligence in the Work of a Digital Designer

ZUZANNA ZELAZEK

ABSTRAKT

Wykorzystanie sztucznej inteligencji w dziedzinie sztuki cyfrowej na podstawie badania
sondazowego. Ukazano dominujace w $rodowisku artystycznym tendencje dotyczace sto-
sowania Al w procesie tworczym, starajac si¢ uzyska¢ odpowiedzi na pytania, takie jak Czy
graficy uzywajg AI? oraz Czy sztuczna inteligencja zabiera grafikom prace?. Zebrane dane
wskazuja, ze pomimo rosnacej dostepnosci i zaawansowania technologicznego narzedzi
opartych na Al artysci cyfrowi odnoszg si¢ do nich z ostroznoscia.

Wsréd kluczowych obaw respondentow znalazty si¢ kwestie zwigzane z utratg autentycznosci
dzieta, niejasnosci prawnoautorskie oraz obnizenie warto$ci pracy tworczej. Jednoczesnie
czg$¢ uczestnikow badania dostrzegta w Al potencjal wspomagania procesu tworczego.
Z przeprowadzonego sondazu wyltonit si¢ ambiwalentny obraz relacji migdzy technologia
a tworczoscia, wskazujacy na potrzebe dalszych, pogltebionych badan nad wptywem sztucz-
nej inteligencji na praktyki artystyczne w srodowisku cyfrowym.

Stowa kluczowe: sztuczna inteligencja; sztuka cyfrowa; technologia generatywna; algorytmy

ABSTRACT

The study highlights the dominant tendencies within the artistic community regarding the
use of Al in the creative process, seeking to answer questions such as Do designers use AI?
and Is artificial intelligence taking jobs away from graphic designers? The collected data
indicate that, despite the growing accessibility and technological sophistication of Al-based
tools, digital artists approach them with caution.

Key concerns raised by respondents include the potential loss of authenticity in artworks,
ambiguity surrounding copyright, and the risk of diminishing the value of creative labor.
At the same time, some participants recognized the potential of Al to support the creative
process. The survey presents an ambivalent picture of the relationship between technology
and artistic creation, pointing to the need for further, in-depth research on the impact of
artificial intelligence on artistic practices within the digital environment.
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Niniejszy artykul powstat na podstawie badania sondazowego. Miato ono na celu
nie tylko oceng stopnia akceptacji i wykorzystania sztucznej inteligenji (artificial
intelligence — Al) w pracy artystow, ale takze poznanie postaw respondentow
wobec generowania sztuki za pomocg algorytmow. Szczegdlna uwaga zostata
poswigcona potencjalnym zagrozeniom i korzy$ciom wynikajacym z integracji
sztucznej inteligencji w obszarze kreatywnym, w tym wplywowi Al na rynek pracy,
zmianom w wymaganych kompetencjach oraz kwestiom zwigzanym z prawami
autorskimi i oryginalno$cig tworzonych dziet. Jak zauwazaja Zou, Zhang i Zhao
w From Fragment to One Piece: A Survey on AI-Driven Graphic Design (2025),
Al w projektowaniu graficznym petni aktualnie zarowno funkcje percepcyjne, jak
1 generacyjne, co znaczgco wplywa na sposob planowania i realizacji projektow.
Narzedzia percepcyjne wspomagaja analize i zrozumienie danych wizualnych,
podczas gdy narzedzia generatywne tworza nowe tresci graficzne, dzigki czemu
pojawia si¢ nowy model projektowania wspomagany algorytmami. Przeprowa-
dzone badanie pozwolito na zauwazenie tej tendencji pojawiajacej si¢ rowniez
w polskim $rodowisku artystycznym.

Badanie zostalo przeprowadzone metoda sondazu diagnostycznego z wyko-
rzystaniem kwestionariusza ankiety w formie elektronicznej za posrednictwem
platformy Google Forms w okresie od grudnia 2024 roku do lutego 2025 roku.
Respondentami byly osoby zajmujace si¢ grafika cyfrowa zarowno w wymiarze
zawodowym, jak i hobbystycznym, co pozwolito uzyskac szeroki przekrdj opinii
z réznych $rodowisk artystycznych. W badaniu wzi¢to udziat 60 osdéb w roznym
wieku, majacych doswiadczenie w szerokim zakresie dziatan artystycznych, od
ilustracji 1 sztuki koncepcyjnej po grafike uzytkowa oraz projektowanie wizu-
alne. Otrzymane odpowiedzi zostaly poddane analizie ilo§ciowej i jako$ciowej, co
pozwolito na zidentyfikowanie dominujacych tendencji, a takze ro6znic w postrze-
ganiu sztucznej inteligencji wsrod artystow.

Wyniki badania percepcji Al w Srodowisku artystow cyfrowych

Dominujaca grupa respondentéw byly kobiety (61,7%) w wieku od 18 do 25 lat
(58,3%). Ankieta internetowa miata wigksze prawdopodobienstwo dotarcia do
mtodych ludzi korzystajacych z social medidw. Mozna jednak réwniez przypusz-
czac, ze mlodsi tworcy sa lepiej zapoznani z fenomenem sztucznej inteligencji
oraz bardziej przejmuja si¢ wptywem nowych technologii na ich mozliwosci pracy
w branzy kreatywnej, dlatego chetniej wzigli udziat w ankiecie. Wigkszo$¢ osob
biorgcych udziat w badaniu to osoby zajmujace si¢ grafika hobbystycznie (56,7%)
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oraz samozatrudnione, czyli freelancerzy (23,3%). Tylko niewielki odsetek respon-
dentow pracuje na etacie w firmach kreatywnych. Az 90% ankietowanych zajmuje
si¢ ilustracja, natomiast 70% tworzy ilustracje koncepcyjne. Inne dziedziny grafiki
cyfrowej, takie jak projektowanie graficzne, grafika 3D czy animacja, byly reprezen-
towane w mniejszym stopniu. Badanie najlepiej oddaje wiec stanowisko miodych
ilustratoréw pracujacych w branzy na wlasng reke lub dopiero rozpoczynajacych
swoja kariere artystyczna.

Zadziwiajace okazato sie, ze ponad potowa (51,7%) ankietowanych o§wiadczyta
kompletny brak doswiadczenia uzytkowania Al w swojej pracy. To sugeruje, ze
sztuczna inteligencja wcigz nie jest powszechnie przyjetym standardem w branzy.
Mozna réwniez wysnué podejrzenia, ze niektorzy graficy moga mie¢ obawy przed
jej stosowaniem lub powstrzymuja ich przed tym pobudki moralne. Mimo wszystko
pozostata potowa badanych uzytkuje Al w swojej pracy w réznym stopniu czg¢sto-
tliwosci. CzeSciowe doswiadczenie deklaruje 26,7% badanych. Moze to oznaczac¢
sporadyczne korzystanie z narzedzi wspomagajacych, takich jak generowanie
pomystow z pomoca Al, ale nie stanowig one kluczowego elementu ich pracy.
Sztuczna inteligencja w uzyciu okazjonalnym (15%) i zaawansowanym (6,7%)
moze wskazywac na powolne, ale postepujace wdrazanie tych technologii wsrod
artystow cyfrowych.

Posréd badanych, ktérzy deklaruja stosowanie sztucznej inteligencji w swoim
procesie tworczym, najwiekszy odsetek opowiada si¢ za uzywaniem narzedzi Al
w procesie nastgpujacym przed faktycznym tworzeniem grafiki. Sposrod responden-
tow 36,7% korzysta z Al do szukania inspiracji. Algorytmy moga pomoc w szybkim
wygenerowaniu wariantow koncepcji. Popularne narzedzia, takie jak MidJourney,
DALL-E czy Stable Diffusion, pozwalaja twércom na eksplorowanie réznych
stylow i estetyk, co moze by¢ cennym wsparciem w procesie kreatywnym.

Z badanych respondentéw 20% stosuje Al przy wyszukiwaniu i organizowaniu
materiatow referencyjnych. Sztuczna inteligencja moze analizowac i kategory-
zowaé obrazy, podpowiada¢ powigzane wizualnie tre$ci oraz utatwia¢ tworzenie
moodboardow (zbiorow referencji uzywanych przez artystow podczas planowania
obrazu) czy palet kolorystycznych. Narzedzia, takie jak Pinterest z funkcjg Al,
Google Lens czy Adobe Firefly pomagaja tworcom szybciej dotrze¢ do inspiru-
jacych materiatéw i lepiej zrozumie¢ estetyke konkretnego projektu.

Odsetek artystow wykorzystujacych sztuczna inteligencje podczas procesu
tworczego okazat si¢ proporcjonalnie mniejszy. Pokazuje to, ze graficy chetniej
uzywaja narzedzi Al do wsparcia swojego kreatywnego procesu, niz jako narzedzia
zastepujacego w duzym stopniu ich prace. Nie mozna jednak wykluczy¢, ze w miare
rozwoju technologii coraz wigcej grafikow moze zaczac stosowac Al w kolejnych
etapach pracy, takich jak tworzenie bazy pod swoja kompozycje czy edycja grafiki,
tak jak wskazuje 8,3% ankietowanych.
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Najpopularniejszym narzgdziem wsroéd badanych okazato si¢ Midjourney
bedace jedna z najwiekszych platform wymagajacych ptatnej subskrypcji. Jego
popularnos¢ wynika zapewne z wysokiej jakosci generowanych obrazéw, duzych
mozliwosci stylizacji oraz prostoty uzytkowania. Obecno$¢ Midjourney jako naj-
popularniejszego narzgdzia wskazuje, ze graficy sa gotowi inwestowaé w Al, jesli
wspiera ich proces tworczy. Drugie miejsce w rankingu zajmuje DALL-E, zarowno
w samodzielnej wersji, jak i wbudowanej w ChatGPT. Narzedzie to oferuje bez-
platny dostep z pewnymi ograniczeniami, co czyni je bardziej przystepnym dla
grafikow, ktorzy dopiero eksperymentuja z Al. Oprocz liderow, badani wskazali
takze inne narzedzia, takie jak Stable Diffusion, Adobe Firefly czy Bing Al co
pokazuje, ze arty$ci poszukujg r6znych rozwigzan dostosowanych do ich potrzeb,
a szeroki wybor dostepnych narzedzi Al pozwala im na dobranie odpowiedniego
narzedzia do swoich preferencji.

Na pytanie o poglady dotyczace udziatu artystow w rozwoju sztucznej inteli-
gencji 46,7% ankietowanych odpowiedzialo, ze nie ma potrzeby swojego udziatu
w rozwoju Al, by pozosta¢ w branzy kreatywnej. Moze to wskazywacé na niechg¢
artystow w stosunku do sztucznej inteligencji, jak rowniez na poczucie stabilnosci
w wykonywanym zawodzie. Rowniez 30% ankietowanych uznaje udziat w rozwoju
Al za wazna czg$¢ kreatywnej kariery, jednak nie jej konieczny komponent. Dla
wielu tworcoOw sztuczna inteligencja stanowi narzedzie uzytkowe, ktore mozna
wykorzysta¢ w pracy, ale nie wymaga ono ich zaangazowania w proces jego dosko-
nalenia. Jednoczesnie istotna czg$¢ respondentow dostrzega korzysci ptynace ze
znajomosci Al 1 jej potencjalnego zastosowania, cho¢ nie uwaza jej za kluczowy
aspekt kariery artystycznej. Dla 11,7% ankietowanych udzial w ksztalttowaniu
sztucznej inteligencji jest kluczowy dla pozostania w branzy. Takie zréznicowanie
postaw sugeruje rosnacy wpltyw sztucznej inteligencji na srodowisko artystyczne,
lecz nie obrazuje presji, ktora zmusitaby artystow do powszechnego zaangazowania
w ksztattowanie narzedzi Al.

Mimo braku presji na uzytkowanie sztucznej inteligencji przez artystow, az
3/4 ankietowanych wyrazito poparcie dla powstawania platform przeznaczonych
jedynie dla artystdéw, na ktérych Al nie bytaby akceptowana. Za przyktad postuzyta
zyskujaca popularno$¢ wsrod artystow platforma spolecznosciowa Cara (cara.
app), ktora aktywnie sprzeciwia si¢ wykorzystaniu sztucznej inteligencji w twor-
czos$ci. Jej gtownym celem jest zapewnienie bezpiecznej przestrzeni dla artystow,
w ktorej ich prace nie beda wykorzystywane do trenowania algorytmow ani zaste-
powane przez generowane obrazy. Popularnos¢ tego typu inicjatyw moze $wiad-
czy¢ o rosngcym zapotrzebowaniu na alternatywy wobec dominujacych platform,
ktoére nie zawsze chronig interesy artystow. W obliczu coraz wigkszej obecnosci Al
w $wiecie sztuki coraz wigksza liczba tworcow poszukuje miejsc, ktore pozwola
im zachowac catkowita kontrole nad swoja tworczoscia.
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W kontek$cie dyskusji na temat wptywu sztucznej inteligencji na sztuke oraz
potrzeby tworzenia przestrzeni wolnych od generowanych obrazow uczestnicy
ankiety zostali zapytani o swoje nastawienie do 0sob zajmujacych si¢ tworzeniem
grafiki przy uzyciu algorytmow Al, nazywanych potocznie prompterami. Wyniki
wskazujg na wyraznie negatywny stosunek wielu artystow wobec tej grupy twor-
codw, co moze wynika¢ zardbwno z obaw dotyczacych przysztosci zawodu, jak i kwe-
stii etycznych zwigzanych z wykorzystywaniem sztucznej inteligencji w procesie
tworczym. Przewazajaca czgs¢ ankietowanych (56,7%) oswiadczyta, ze stara sie
takich osob aktywnie unika¢. Rowniez 16,7% ankietowanych wyrazito uczucie
wrogosci wzgledem takich osob. Jest to szczegolnie istotny sygnat, wskazujacy
na rosnacg polaryzacje w srodowisku artystycznym, ktora jest powodem napigé
i konfliktow pomiedzy artystami przeciwnymi Al a jej uzytkownikami.

W pierwszej czesci ankiety sktadajacej si¢ z pytan otwartych, uczestnicy zostali zapy-
tani o wptyw Al na kompetencje wymagane w branzy kreatywnej. Na pierwsze pytanie
odpowiedziato 40 os6b. Otrzymane odpowiedzi udato si¢ podzieli¢ na 5 kategorii.

Nie — 45% ankietowanych nie zauwazyto zadnego wpltywu Al na swoja prace.
Czesto byly to osoby z wypracowanym warsztatem i doswiadczone w branzy.
Ankietowani zaznaczali, ze w niektorych sektorach branzy kreatywnej klienci nadal
preferujg wspolprace z ludzkimi tworcami, co sprawia, ze sztuczna inteligencja nie
stanowi tam jeszcze istotnej konkurencji.

Zagrozenie dla pracy — 1/4 ankietowanych postrzega Al jako zagrozenie dla
swojej pracy. Badani poruszali kilka kluczowych aspektow.

Rosngca popularnos$¢ Al wérod zleceniodawcéw — Ankietowani zwrocili
uwage, ze generowane przez sztuczng inteligencje grafiki sa coraz czesciej wybie-
rane przez klientow ze wzgledu na ich niskie koszty produkcji oraz szybko$¢ reali-
zacji. Firmy 1 osoby prywatne moga z tatwo$cig wygenerowac ilustracje w ciagu
kilku minut, co eliminuje potrzebe zatrudniania grafikoéw do projektow.

Presja na obnizanie stawek — W zwiazku z konkurencja ze strony Al wielu
artystow czuje si¢ zmuszonych do redukowania swoich stawek, aby pozosta¢
konkurencyjnymi na rynku.

Zmniejszenie zasiegéw w mediach spoteczno$ciowych — Ankietowani zauwa-
7aja, ze algorytmy platform spolecznosciowych faworyzuja generowane obrazy,
poniewaz Al moze produkowac ich ogromne ilosci w krotkim czasie. W rezultacie
artysci publikujacy tradycyjne prace maja trudniejszy dostep do odbiorcow i poten-
cjalnych klientow, co dodatkowo ogranicza ich mozliwo$ci zawodowe.

Usprawnienie pracy — 22,5% badanych dostrzega korzysci wynikajace ze
stosowania sztucznej inteligencji w procesie tworczym.

Wsparcie w procesie twérczym — Programy, takie jak ChatGPT pomagaja
tworcom w poszukiwaniu inspiracji, generowaniu pomystow oraz tworzeniu refe-
rencji, CO moze znaczaco przyspieszy¢ proces tworczy.
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Automatyzacja Zzmudnych zadan — Al jest wykorzystywana do tworzenia
tekstow zastepczych (tzw. placeholderow) na strony internetowe, generowania
prostych kompozycji czy tworzenia wstepnych szkicow, co pozwala artystom
skupi¢ si¢ na bardziej kreatywnych aspektach pracy.

Utrudnienie pracy — 7,5% ankietowanych komunikuje utrudnienie swojej
pracy przez Al

Presja na znajomos$¢ narzedzi Al — Niektorzy arty$ci odczuwajg presje ze
strony rynku pracy, by uczy¢ sie obstugi sztucznej inteligencji, co moze by¢ dla
nich obcigzajace. Nie wszyscy graficy chca lub potrafig dostosowac si¢ do nowych
technologii, co rodzi stres i obawy o przysztos¢ zawodowa.

Zbyt duza ilos¢ tresci generowanych przez Al — Niekontrolowany rozwoj
sztucznej inteligencji prowadzi do zalewu generowanych przez nig tresci na plat-
formach internetowych, co utrudnia artystom odnalezienie warto§ciowych inspi-
racji i referencji. W efekcie wyszukiwanie materiatow do pracy staje si¢ bardziej
czasochtonne, co wplywa na efektywnos$¢ procesu tworczego.

Drugie pytanie cze¢$ci otwartej ankiety odnosito si¢ do zmian, jakie sztuczna
inteligencja wywiera na wymagane kompetencje w branzy kreatywnej. Na to pyta-
nie odpowiedziato 48 osob. Odpowiedzi mozna podzieli¢ na 5 kategorii.

Nie — Jedynie 10,4% respondentow zadeklarowato, ze nie zauwaza wplywu
Al na swoje wymagane kompetencje zawodowe. Jest to wyraznie mniejsza grupa
W poréwnaniu z osobami, ktore dostrzegaja zmiany w branzy.

Tak — zwigkszenie wymaganych kompetencji — Najwicksza grupa ankietowa-
nych (58,3%) uznata, ze Al wymusza na artystach podnoszenie swoich kwalifikacji
i dostosowanie si¢ do nowych realiow.

Nauka obslugi narzedzi AI — Umiejetno$¢ korzystania z programow gene-
ratywnych staje si¢ coraz bardziej pozadana w branzy. Arty$ci musza poznawac
nowe technologie, aby nie pozostawac w tyle za konkurencja.

Znajomos$¢ promptingu — Komunikowanie si¢ z Al poprzez odpowiednie
komendy (prompty) staje si¢ kompetencja, ktorg artysci muszg rozwijac, aby moc
kontrolowaé generowane wyniki.

Wyisze progi wej$cia do branzy — Sztuczna inteligencja czgsto przejmuje zada-
nia, ktore wczesniej byly powierzane mniej doswiadczonym grafikom i juniorom,
co sprawia, ze osoby rozpoczynajace kariere maja trudniejszy start. Firmy moga
oczekiwac¢ od kandydatow nie tylko znajomosci tradycyjnych narzedzi graficznych,
ale rowniez obstugi Al 1 integracji jej w procesie tworczym.

Tak — zmniejszenie wymaganych kompetencji — Nieco mniejsza grupa
respondentow (14,6%) zauwazyta zmniejszenie wymagan wzgledem umiejetnosci
grafikow. Badani wskazali na kilka aspektow.

Al wyrecza artystow w technicznych aspektach pracy — Dzigki narzgdziom
generatywnym nie trzeba juz posiadac tak zaawansowanych umiejetnosci rysun-
kowych czy kompozycyjnych, poniewaz Al moze wypehic te luki.
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Zwiekszona rola edycji i poprawiania gotowych materialow — Zamiast two-
rzy¢ od podstaw artysci coraz czesciej pracuja jako ,,korektorzy” generowanych
grafik, poprawiajac ich szczegoty.

Tak — wieksza waga kompetencji artystycznych — 10,4% badanych podkreslato,
ze unikalne style i kreatywnos¢ zyskuja na wartosci. Tworcy z wyrazista estetyka sa
w stanie wyroznic si¢ posréd masowo generowanych grafik, co daje im przewage
na rynku. Kreatywno$¢ ludzka nadal jest preferowana przez wielu klientow, ktorzy
cenig kreatywne podejScie artysty i stawiaja je ponad masowo generowane przez Al
grafiki. Sztuczna inteligencja nie moze zastapi¢ kompetencji tworczych cztowieka,
wigc jest to cecha bardziej przydatna na rynku niz przyktadowo umiejetnosci rende-
rowania grafiki, ktore mogg zosta¢ zastapione przez algorytm.

Trzecie pytanie czgséci otwartej dotyczyto tematu réznic pomigdzy sztuka two-
rzong przez cztowieka a Al. Na to pytanie odpowiedziato 50 os6b. Odpowiedzi
wylonity 7 najwazniejszych aspektow.

Jednym z najistotniejszych czynnikow odrozniajacych tworczosé cztowieka od
generacji Al jest celowo$¢ kompozycji, ktorg wskazata 1/5 respondentow. Artysci
w $wiadomy sposob buduja kompozycje dzieta, nadajac jej znaczenie poprzez
celowy uktad elementow wizualnych. Artysta w swojej pracy potrafi uwzglednié
symbolizm, charakter postaci, tlo fabularne i inne czynniki, ktore wptywaja na
odbiodr dzieta. Z kolei sztuczna inteligencja generuje obrazy na podstawie istnie-
jacych schematow i statystycznych zaleznosci, nie tworzac glgbszego przekazu.
Kompozycjom generowanym przez algorytmy brakuje intencjonalnos$ci i przemy-
$lanej narracji, czynigc je zlepkiem elementéw bez glebszego znaczenia.

Kolejnym istotnym wyrdznikiem sztuki ludzkiej jest jej zdolno$¢ do przekazy-
wania emocji, co wskazato 22% ankietowanych. Twoérczos¢ ludzka czesto wywo-
huje silne emocje u odbiorcy, poniewaz jest intencjonalnym $rodkiem ekspres;ji.
Sztuczna inteligencja nie posiada $wiadomosci, a co za tym idzie, nie rozumie
koncepcji emocji. Dzieta Al sg wynikiem analizy statystycznej, a nie autentycznego
przezycia. W konsekwencji wielu odbiorcow uwaza sztukg generowang przez Al
za bezduszna, pozbawiong osobistego wktadu i giebi emocjonalne;.

Sposrdd ankietowanych 24% zwrdcilo uwage na niepowtarzalny charak-
ter ludzkiej tworczo$ci. Artys$ci eksperymentuja, rozwijaja swoj styl i podejmuja
swiadome decyzje tworcze, co sprawia, ze kazde dzieto jest wyjatkowe. Wptywa
na to rowniez wspomniany wczesniej aspekt przekazywania przez artyste emocji
i wlasnych doswiadczen w swoich dzietach. Sztuczna inteligencja natomiast gene-
ruje sztuke w sposob opierajacy si¢ na wezesniej istniejacych wzorcach, przez co
wygenerowane przez algorytmy obrazy czesto wygladaja na zbyt ,,wygladzone”,
schematyczne i przewidywalne.

Mimo postepu technologicznego Al wciaz popelnia wiele bledéw, co wska-
zato 12% ankietowanych. Algorytmy sztucznej inteligencji czgsto nie radza sobie
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z poprawnym odwzorowaniem perspektywy, anatomii czy o$wietlenia, powtarza-
jac bledy ze zrddet, z ktorych sie ucza. Ponadto zdarza sig, ze Al nie interpretuje
promptow zgodnie z intencja uzytkownika, co sprawia, ze konieczne jest wielo-
krotne poprawianie wynikow, a to ogranicza jej efektywnos¢ w profesjonalnym
zastosowaniu, przedtuzajac czas pracy w porownaniu z praca artysty tworzacego
poprawnie od podstaw.

Zagadnienie moralno$ci w sztuce generowanej przez sztuczng inteligencje
zostato podkreslone przez 10% respondentdéw jako najwazniejsza réznica pomig-
dzy tworczoscia artystow i Al. Sztuka tworzona przez czlowieka jest uznawana za
moralnie lepsza, poniewaz jest wynikiem autorskiej pracy i §wiadomych decyzji,
podczas gdy sztuczna inteligencja jedynie kopiuje istniejace wzorce, co rodzi
pytania o oryginalnos¢ i etyke wykorzystania takich tresci. Problemem jest takze
trening algorytmdw Al na bazie istniejacych prac, czgsto bez zgody ich autorow,
co budzi kontrowersje w srodowisku artystycznym.

Dla 8% respondentow kluczowym aspektem jest wysilek wlozony w tworze-
nie dziela, ktéry w przypadku artysty wymaga lat nauki i wielu godzin pracy.
Proces tworczy cztowieka obejmuje eksperymentowanie, poprawianie i rozwi-
janie umieje¢tnosci, co wymaga poswiecenia dlugiego czasu na doskonalenie.
Sztuczna inteligencja nie wymaga wysokich umieje¢tnosci ani wysitku do wyge-
nerowania grafiki, co wedtug ankietowanych uznawane jest za droge na skroty
W procesie tworczym.

Aspektem, w ktorym Al wygrywa z cztowiekiem, jest tempo pracy, na co zwro-
cito uwage 4% ankietowanych. Sztuczna inteligencja moze wygenerowac grafike
w ciggu kilku sekund, podczas gdy artysta potrzebuje wielu godzin, a nawet dni na
stworzenie obrazu. Szybko$¢ Al jest szczegolnie atrakcyjna dla klientow korpora-
cyjnych, dla ktorych wazniejszy jest czas realizacji niz jako$¢ i oryginalno$¢ dzieta.

Czwarte pytanie czgsci otwartej poruszyto temat najwiekszych wad sztuczne;j
inteligencji. Na to pytanie odpowiedziato 50 o0sob.

Najczesciej wskazywang wada algorytmow generujacych obrazy jest kradziez
cudzych prac do treningu algorytméw, co wskazato 44% badanych. Al uczy si¢ na
istniejacych dzietach bez zgody ich autoréw. Modele Al przetwarzaja miliony ilustra-
cji, czesto pobierajac je z internetu bez zadnych licencji i wynagrodzenia dla artystow,
ktorzy poswiecili cate zycie na nauke tworzenia grafiki. Obecnie prawo w wielu krajach
nie nadgza za rozwojem technologii, co utrudnia artystom ochrong swojej wtasnosci
intelektualnej, przez co sg oni wykorzystywani i okradani przez generatywne algorytmy.

Kolejng co do czestotliwosci poruszania jest kwestia popelnianych przez Al
bledéw, co wskazato 36% ankietowanych. Glownym zagadnieniem byta niespdjnosé
stylu i generowanie przez sztuczng inteligencj¢ obrazow, ktore zmieniajg estetyke
i detale miedzy kolejnymi iteracjami, co uniemozliwia tworzenie jednolitych serii ilu-
stracji. Ponownie wspomniane zostaty rowniez bledy przy tworzeniu anatomii, gtdwnie
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w przypadku ludzkich postaci. Problemem jest takze nieprecyzyjne interpretowanie
promptow, co prowadzi do powstawania wynikow odbiegajacych od oczekiwan.

Sposrod badanych 6% jako najwigksza wade wskazato zuzycie zasobow przez
Al 1jej wptyw na $rodowisko naturalne. Trening i dziatanie algorytmoéw genera-
tywnych wymagaja ogromnych mocy obliczeniowych, co przektada si¢ na wysokie
zuzycie energii elektrycznej. Modele sztucznej inteligencji, szczegdlnie te wyko-
rzystujace deep learning, wymagaja serwerow o duzej mocy obliczeniowej, co
prowadzi do zwigkszonej emisji COz, a to z kolei czyni Al zdecydowanie mniej
ekologiczna niz tradycyjne metody tworzenia sztuki.

Kolejne 6% respondentow zwrocito uwage na fakt, ze rozwdj sztucznej inte-
ligencji stwarza trudno$ci z odréznieniem obrazu generowanego przez Al od
ludzkiej twérczosci, co ma istotne konsekwencje dla srodowiska artystycznego.
Coraz czesciej dochodzi do sytuacji, w ktérych obrazy wygenerowane przez Al
wygrywaja konkursy przeznaczone dla ludzi, budzac kontrowersje i podwazajac
sens takich wydarzen. Réwniez w przypadku zakupu grafiki, ktéra ma by¢ two-
rzona przez cztowieka, klient moze otrzymac obraz wygenerowany przez sztuczng
inteligencje i zosta¢ w ten sposob oktamany, nawet o tym nie wiedzac.

Cze$¢ respondentdw (4%) wyrazita przekonanie, ze Al w kontekscie sztuki nie
powinna w ogoéle istnie¢, gdyz jej wpltyw na branzg jest jednoznacznie szkodliwy.

Ostatnim poruszonym problemem, na ktory wskazato 4% respondentdw, jest
liczba generowanych obrazéw, ktora zalewa platformy internetowe, utrudniajac
wyszukiwanie autentycznych prac artystow. Sztuczna inteligencja generuje tysigce
obrazoéw w krotkim czasie, co sprawia, ze oryginalne dziela stworzone przez czto-
wieka przestajg by¢ widoczne w wyszukiwarkach i mediach spotecznosciowych.
W wyniku tego artysci tracg mozliwos$¢ dotarcia do potencjalnych klientow oraz
utrudnione zostaje odnalezienie poprawnych referencji, niepowielajacych btedow
stworzonych przez algorytmy.

Piate pytanie czgsci otwartej, na ktore odpowiedziato 49 osob, dotyczyto etycz-
nych aspektow tworzenia sztuki przez Al

Najwieksza grupa respondentow (52,2%) uwaza, ze sztuczna inteligencja nie
posiada etycznych zastosowan w sztuce. Taki wniosek wynika z wielu czynnikow
poruszonych w poprzednich pytaniach. Zastepujac proces tworczy algorytmami,
Al minimalizuje konieczno$¢ posiadania umiejgtnosci artystycznych, co prowadzi
do zanizenia warto$ci projektow bedacych dzietem cztowieka. Sztuczna inteligencja
niszczy rynek pracy grafikow, poniewaz klienci coraz czegsciej siggaja po tansze
i szybsze generacje. Modele Al ucza si¢ na istniejacych dzietach, czgsto bez zgody
1 wiedzy ich tworcoéw, co jest postrzegane jako forma kradziezy intelektualne;.
Badani podkreslaja, ze sztuczna inteligencja w kontekscie sztuki dziata na szkode
tworcow, a jej wykorzystywanie w obecnej formie narusza zasady etyczne, wartosci
artystyczne i prawa autorskie.
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Al moze by¢ etycznie wykorzystywana jako pomoc w procesie tworczym.
Grupa respondentow wynoszaca 23,9% uwaza, ze sztuczna inteligencja moze by¢
wykorzystywana zgodnie z etyka, jesli stuzy artystom jako narzedzie wspoma-
gajace. Moze na przyktad by¢ uzyta do tworzenia szkicow, prostych tekstur czy
uktadow kompozycyjnych, przyspieszajac proces tworczy. Narzedzia oparte na Al,
takie jak inteligentne wycinanie, automatyczne wypehianie brakujacych fragmen-
tow czy kolorowanie, upraszczajg prace artystow. Z tego punktu widzenia sztuczna
inteligencja stanowi wsparcie dla artystow, ktore moze zwigkszac efektywnosc¢ ich
pracy zamiast jg zastgpowac.

Czes$¢ respondentow (8,7%) uznala, ze nie ma niczego nieetycznego w stoso-
waniu Al w sztuce, pod warunkiem Ze sposob jej wykorzystania pozostaje zgodny
z zasadami uczciwosci 1 przejrzystosci. W tym kontekscie Al jest traktowana jak
kolejne narzgdzie technologiczne, podobnie jak aparaty fotograficzne czy cyfrowe
programy graficzne.

Kolejne 6,5% badanych uznato, Zze tworzenie tresci za pomocg Al jest etyczne
pod warunkiem jego odpowiedniego oznaczania. Brak oznaczenia Al moze
prowadzi¢ do oszustw 1 manipulacji, poniewaz prace generowane przez sztuczng
inteligencje coraz trudniej odrozni¢ od tworczos$ci cztowieka, co moze prowadzié
do nieuczciwego wykorzystywania algorytméw. Swiadomosé, ze dany obraz zostat
wygenerowany przez Al, pozwala odbiorcom dokonywaé bardziej swiadomych
wyboréw dotyczacych konsumpcji sztuki. Ankietowani wskazali, ze jasne oznacze-
nie, ktore prace zostaly stworzone przez cztowieka, a ktore przez algorytm, pozwala
doceni¢ oryginalnos$¢ ludzkiej tworczosci i chroni¢ jej warto$¢ na rynku. Dzigki
temu Al moze funkcjonowac w przestrzeni artystycznej, o ile jej zastosowanie jest
jasno komunikowane i nie wprowadza odbiorcow w btad.

Grupa liczaca 4,3% uznaje, ze w temacie etyki uzycia Al potrzeba regulacji
prawnych, ktore okreslityby dopuszczalne granice jej wykorzystania w sztuce.
Respondenci zwracali uwagg na konieczno$¢ stworzenia przepiséw, ktore zabez-
pieczg artystow przed niecautoryzowanym wykorzystaniem ich prac do trenowania
modeli Al. Podkreslali rowniez, ze zachodzi potrzeba wyznaczenia zasad dotycza-
cych legalnos$ci i etyki wykorzystywania sztucznej inteligencji do generowania
tresci, a takze uregulowanie sposobow informowania o tym, czy dany obraz zostat
wygenerowany przez algorytm.

Refleksje na temat odbioru Al przez artystow cyfrowych

Przeprowadzone badanie pozwolito na szczegdélowe zrozumienie nastrojow panu-
jacych wsrdd artystow w konteks$cie rosngcej roli sztucznej inteligencji w branzy
kreatywnej. Wyniki wskazuja, ze srodowisko tworcze jest wyraznie podzielone.
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Z jednej strony graficy dostrzegaja potencjalne korzysci ptynace z wykorzystania
Al jako narzedzia wspierajacego proces tworczy, z drugiej natomiast obawiaja
sie negatywnego wplywu tej technologii na rynek pracy oraz etyke artystyczng.
Badanie ukazato rozbiezno$ci pomiedzy pogladami osob pracujacych w branzy oraz
tych, ktore sztukg zajmuja si¢ hobbystycznie lub dorywczo. Podobne rozbieznosci
w postrzeganiu Al miedzy profesjonalistami a tworcami amatorskimi odnotowali
Tang, Zhang, Ciancia i Wang w Exploring the Impact of

Al-generated Image Tools on Professional and Non-professional Users in the
Art and Design Fields (2024), wskazujac, ze doswiadczenie zawodowe wplywa
na poziom akceptacji nowych narzedzi, w tym przypadku sztucznej inteligen-
cji. Odnotowali oni, ze profesjonalni projektanci wyrazali wickszy sceptycyzm
i obawy dotyczace kwestii etycznych oraz praw autorskich, podczas gdy osoby
nieprofesjonalne byty bardziej entuzjastycznie nastawione do twdrczego potencjatu
i szybkosci dziatania Al.

Mimo dynamicznego rozwoju narzgdzi Al wyniki badania ujawniaja, ze wcigz
nie jest ona powszechnie stosowana przez artystow. Ponad potowa ankietowanych
nigdy nie korzystata ze sztucznej inteligencji w swojej pracy, co sugeruje, ze nie
stanowi ona jeszcze standardowego narzgdzia w branzy kreatywnej. Osoby, ktore
decyduja sie na uzywanie Al, najczesciej traktuja ja jako wsparcie na poczatko-
wych etapach pracy, takich jak poszukiwanie inspiracji, organizowanie materialow
referencyjnych czy eksplorowanie roznych stylow wizualnych. Znacznie rzadziej
sztuczna inteligencja jest wykorzystywana do samego procesu tworczego, co wska-
zuje na ograniczone zaufanie artystow do jej zdolnosci, a takze odzwierciedla
niech¢¢ do zastgpowania pracy cztowieka przez Al z powodow etycznych. Hansen
proponuje w A Model for Understanding the Evolving Role of Graphic Designers
in the Era of Artificial Intelligence (2023) koncepcje disciplinary expertise filter,
wedlug ktorej projektant zachowuje role ostatecznego arbitra jakosci i znaczenia
dzieta. Graficy przeksztalcajg si¢ w ,filtry dyscyplinarne”, osadzajac w kontek-
Scie efekty wygenerowane przez sztuczng inteligencje. Ich wiedza specjalistyczna
nadaje sens, wprowadza warto$ci etyczne i zapewnia spojnos¢, wykraczajac poza
algorytmiczng przypadkowos¢. Nawet w przypadku szerokiego wykorzystania Al,
to cztowiek odpowiada za spdjnos¢ estetyczna, zgodnos¢ z kontekstem kulturowym
i intencjonalny przekaz, co znajduje odzwierciedlenie w opiniach respondentéw
podkreslajacych znaczenie unikalnego stylu i kreatywnosci oraz potrzeby zacho-
wania ludzkiego pierwiastka w tworzonych dzietach.

Wyniki badania pokazuja takze narastajaca niepewno$¢ dotyczacg przyszto-
$ci zawodu artysty w kontek$cie rozwoju sztucznej inteligencji. Prawie potowa
respondentow postrzega Al jako zagrozenie, zwracajac uwage na kwestie, takie jak
presja na obnizanie stawek, zmniejszajaca si¢ liczba zlecen czy trudnosci z dociera-
niem do odbiorcow na platformach spotecznosciowych, gdzie algorytmy promuja
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masowo generowane tresci. Obawy te dotycza szczegolnie artystow pracujacych
na wiasny rachunek, ktérzy nie moga liczy¢ na stabilno$¢ zatrudnienia i musza
konkurowa¢ na dynamicznie zmieniajacym si¢ rynku.

Z drugiej strony cze$¢ badanych zauwaza pewne korzysci ptynace z wyko-
rzystania Al, zwlaszcza w kontekscie usprawnienia pracy i automatyzacji powta-
rzalnych zadan. Sztuczna inteligencja moze wspomagaé tworcoOw w generowaniu
wstepnych koncepcji, edycji grafik czy organizacji materiatéw, co pozwala skupic
sie na bardziej kreatywnych aspektach procesu tworczego. Niektorzy respondenci
podkreslaja rowniez, ze rosnaca obecnos¢ sztucznej inteligencji w branzy wymu-
sza na artystach rozwdj nowych umiejetnosci, takich jak obstuga narzedzi Al czy
znajomosc¢ technik promptingu, co moze stanowi¢ zarowno wyzwanie, jak i szanse
na podniesienie kompetencji zawodowych.

Jednym z kluczowych zagadnien poruszanych w badaniu jest kwestia etycznosci
wykorzystania Al w sztuce. Wigkszo$¢ respondentéw wyrazita obawy zwigzane
z moralnym aspektem dzialania sztucznej inteligencji, zwlaszcza w konteks$cie
nieautoryzowanego wykorzystywania istniejacych dziet do trenowania modeli
generatywnych. Wielu artystow uwaza, ze obecna forma Al w sztuce jest rowno-
znaczna z kradzieza, poniewaz algorytmy ucza si¢ na cudzych pracach bez zgody
ich tworcow. Jednoczes$nie istnieje grupa respondentow, ktora dopuszcza stosowanie
sztucznej inteligencji jako narzedzia wspierajacego, pod warunkiem ze bedzie ono
jasno oznaczone i nie bedzie zastgpowac pracy artystycznej cztowieka.

Popularnos¢ inicjatyw, takich jak platforma Cara, sprzeciwiajagca si¢ wyko-
rzystywaniu Al w sztuce, wskazuje na rosngce zapotrzebowanie na przestrzenie,
w ktorych arty$ci mogg czué si¢ chronieni przed negatywnym wptywem technolo-
gii. Wiele os6b obawia sig¢, ze Al nie tylko obnizy warto$¢ pracy tworczej, ale takze
doprowadzi do sytuacji, w ktorej rynek zostanie zdominowany przez automatycznie
generowane tresci, marginalizujac role ludzkiego tworcy.

Kolejna, istotna kwestig poruszong przez respondentéw jest roznica migdzy
sztukg tworzong przez czlowieka a grafikami generowanymi przez Al. Respon-
denci podkreslaja, ze tworczos$¢ ludzka charakteryzuje sie celowoscig kompozy-
cji, zdolnoscig do przekazywania emocji oraz unikalnym stylem, podczas gdy Al
generuje obrazy oparte na algorytmach, czgsto pozbawione glebszego przekazu.
Pomimo postepow technologicznych algorytmy wciaz popetniajg liczne btedy,
zwlaszcza w zakresie anatomii, perspektywy i spdjnosci, co ogranicza ich zasto-
sowanie w profesjonalnej pracy tworczej. Wnioski te sa zbiezne z obserwacjami
Tanga, Ciancii, Wanga i Gao w What's Next? Exploring Utilization, Challenges,
and Future Directions of Al-Generated Image Tools in Graphic Design (2024),
gdzie w badaniach jako$ciowych zwrdcili oni uwage na brak precyzyjnej kontroli
nad estetyka wygenerowanych obrazow. Odnotowali wyrazong przez respondentow
badania frustracj¢ z powodu niespojnych wynikow, braku kontroli nad kompozycja
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oraz niezdolno$ci Al do interpretowania promptow zgodnie z intencjg uzytkownika.
Problemy te prowadzily do czasochtonnych poprawek i utraty ptynnosci tworcze;.

Wyniki badania wskazuja rowniez na potrzebe regulacji prawnych odno$nie
do wykorzystywania sztucznej inteligencji w sztuce. Wielu artystow domaga si¢
wprowadzenia jasnych przepisow dotyczacych praw autorskich oraz sposobu treno-
wania modeli Al, aby chroni¢ interesy tworcow i zapobiegac nieuczciwemu wyko-
rzystywaniu ich dziet. Panuje przekonanie, ze jesli kwestie prawne Al nie zostana
odpowiednio uregulowane, moze to skutkowac¢ dalszymi stratami dla artystow.

Przeprowadzone badanie wytonito obraz sztucznej inteligencji jako fenomenu,
ktorego artysci cyfrowi sa wcigz niepewni. Chociaz niektorzy tworcy dostrzegaja
korzysci ptynace z jej stosowania, to wciaz dominuja obawy dotyczace przysztosci
zawodu, etycznosci oraz konsekwencji prawnych zwigzanych z jej rozwojem. Ist-
nieje wyrazna potrzeba dalszej dyskusji nad regulacjami dotyczacymi Al w sztuce
oraz wypracowania rozwigzan, ktore pozwola na jej etyczne i sprawiedliwe wyko-
rzystanie. Kluczowe staje si¢ znalezienie rownowagi miedzy nowoczesnymi roz-
wigzaniami a ochrong wartosci artystycznych, aby zapewni¢ poszanowanie pracy
artystow.
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